久等了！新京报新媒体训练营，首次开放报名！
融媒共享平台 新京报
 2024年06月19日 18:55 北京
久等了
新媒体号做了几年为何一直不温不火？投入精力拍的视频  为何数据却不好？视频平台这么多如何有针对性地运营？
选题策划为何脑洞大开的都是别人的？记者编辑转型新媒体时为何手足无措？书上看了不少东西实践中总有心无力？
……
很多人都有这样的困惑
这个夏天
新京报融媒共享平台
首次开放“新媒体暑期训练营”
名额有限，欲报从速
新京报融媒共享平台
已为政府机构、媒体、企事业单位
培训600余名学员
他们在“新媒体训练营”找到了答案

你还等什么呢？
新京报传媒研究
[bookmark: _GoBack]新媒体暑期训练营时间定了
首期新媒体训练营
有两个时间班次可供选择
7月12日-7月14日
或
7月19日-7月21日
不管是
媒体人、自媒体人、大学生
或企事业单位宣传战线的朋友
欢迎来到
北京东城区幸福大街37号
相聚新京报
“新媒体暑期训练营”
我们一起交流成长

课程设置
课程内容
	01
｜新媒体内容生产与运营维护

	02
｜新媒体运营实战及圆桌讨论

	03
｜网络爆款短视频产品打造

	04
｜新媒体IP打造与运营策略
05
｜视频及直播出镜技巧


时间
7月12日至 7月14日（一班）7月19日至 7月21日（二班）
地点
北京·新京报社（北京市东城区幸福大街 37 号）
学习费用
首次开放报名限时特惠2980元/人（原价5180/人）含课时费、资料费、课件、学习用品等食宿交通费用自理
扫码报名
名额有限，额满即止
扫码填写资料报名，会有专人与您联系
报名材料
身份证+工作证或学生证 原件及复印件
不能提供学生证或者工作证者需要单位开介绍信
为保证学习效果，每期名额有限额满即止，先到先得！
新京报融媒共享平台部分导师
唐磊
新京报视频报道部 副主编
自2018年入职新京报“我们视频”以来，专注负责所有内容的渠道传播运营，2020 年同时接任“我们视频”竖版小视频生产任务，开拓各社交平台渠道传播。在此期间，“我们视频”的微博、快手、视频号都被各平台作为标杆案例。
周军
新京报视频报道部 副主编
新京报“我们视频”团队负责人，视频报道部副主编。曾任电视台首席记者、导演、制片人，发表800多篇舆论监督报道，打造全国现象级直播节目《向人民承诺——电视问政》。2008年深入汶川大地震灾区，采写的《以命换命的救援》引发广泛关注。
王国强
新京报平台运营部 副主编
负责新京报官方微博运营、海外账号运营。新京报官方微博现有粉丝 4800 万+，粉丝及影响力位列全国都市报首位、北京同城媒体首位。具有丰富的新媒体从业经验，参与运营及策划内容获得北京新闻奖、中国新闻奖。
王容
新京报资深记者、主播
新京报《容我想想》栏目记者，栏目自2020年8月上线以来，多期视频微信端流量10万+，多次登上微博、抖音、知乎等平台热榜。栏目商业变现能力较高，为淘宝、小红书、自如、九阳、首旅如家、富力、天恒、新氧、中国集邮、伊利、蒙牛、白象、四特酒、北京西城、北京科协等多类客户定制商业视频。
蒋鹏峰
新京报视频报道部 资深记者
长期在新闻一线担任视频新闻采编和出镜工作，曾参与权健公司系列调查报道、香港反修例风波系列报道、武汉新冠疫情、第二次青藏科考无人区野外随队报道、建党100周年、北京冬奥会、党的二十大等重大事件报道。曾多次获得北京新闻奖、中央部委新闻奖。曾作为主创参与采编的《横穿大漠天路》VLOG策划项目获得第三届中国短视频与直播联盟奖“年度VLOG短视频与直播内容”。曾作为主创参与采编的《行走两亿年》获中国纪录片学术盛典微记录十佳作品。
姜慧梓
新京报时政新闻部 资深记者
多次参加北京两会、全国两会报道，独家采访甘肃省委书记胡昌升；卢沟桥垮塌辟谣独家报道、调休等话题报道等微博热搜第一。
张笑然
新京报视频报道部 资深编辑
负责“我们视频”的视频编导和制作，制作多部有影响力的新闻视频，编导并制作的新闻纪录片《青海湖环保“愚公”》获得2022年度北京新闻奖。
罗东
新京报文化副刊部 资深新媒体编辑
主要从事图书与文化领域的采编工作，曾受邀在南京大学、中国人民大学等高校做讲座。

他们会手把手教你

新媒体账号运营
微博、抖音、快手、小红书等主要的新媒体平台的特点、优势和运营策略等。
选题策划与推广
新媒体主题方案的规划、撰写、编辑、发布等环节以及如何在不同平台运营推广等。
爆款打造逻辑
10W+不是偶然，总结新京报爆款新媒体产品背后的逻辑，都是可复制的干货。
新媒体IP打造
新京报是如何孵化“城市体验官”、“容我想想”“你以为呢”、“罗东时间”等媒体IP的？
你还会有些额外收获
这不是传统意义上的培训
三天时间里
你会和近千名新京报人
保持同样的生活和工作节奏
近距离了解新京报和新京报人
结交更多的媒体人士
训练营每天会有头脑风暴
提高你的表达水平和团队协作能力
如果你是在校大学生
表现优秀的你有机会获得实习资格
培训期满合格
新京报社将为你颁发结业证书


限量招募！想抓住新媒体流量密码？花2天时间，来这里get一把金钥匙！手把手教你打造爆款
劳动报
 2024年10月22日 15:15 上海
跨越边界点亮创意你也许就是下一个新媒体界的璀璨之星！
[image: 图片]
现在，机会来了！劳动报社倾力打造——“新媒体实战特训营”，一场专为渴望突破、追求卓越的你量身定制的盛宴！我们邀你共赴这场智慧与灵感的碰撞，一起探索新媒体世界的无限可能！


实战导师
申工社、劳动报社作为新媒体领域的领航者，组建精锐导师团，用前沿实战经验，为你揭秘爆款背后的秘密。
全方位覆盖：从内容创作到视觉呈现，从采编技巧到平台运营，手把手教你如何玩转政务号，如何让严肃公文也能“燃”起来！

AI赋能：零距离接触AI技术，学习如何借力AI制作惊艳海报、动感音乐，让技术成为你创意的翅膀。
互动研讨：实战案例分析，正面榜样与负面教训并重，与同行深度交流，碰撞出不一样的火花。
你是企事业单位的宣传员
渴望让信息传播更高效？
你是新媒体领域的追梦人
想要在这片蓝海中脱颖而出？
你是对新媒体充满好奇的大学生
渴望提前布局未来？
你是AI技术的初学者
想要解锁新媒体运营的新技能？
加入我们
你将获得：
实战技能的全面提升
让你的新媒体之路更加顺畅
行业前沿的动态洞察
让你的视野更加开阔
一群志同道合的伙伴
让你的前行之旅不再孤单
更有机会成为下一位
新媒体界的领航者
引领潮流！
上课时间
2024年10月31日、11月1日，两天时间，足以让你的新媒体之旅焕然一新！
（一）结业证书与认证。
为完成培训通过考核的学员颁发结业证书。
（二）社群维护与资源共享。
建立学员社群，提供持续的学习和交流机会。

“网红教授”是怎样炼成的？
新京报传媒研究
 2024年08月23日 18:06 北京
以下文章来源于庖丁解news ，作者小牛工作室


庖丁解news.
技进乎道，非惟手熟。
新京报传媒研究
传媒圈里圈外，新闻台前幕后。
1134篇原创内容
公众号
打开抖音与b站，不经意间突然刷到一张年长而睿智的脸：这居然是我（我朋友）的大学教授！
△哔哩哔哩网站上搜索“教授”的结果 
为了适应短视频碎片化的传播趋势，不少大学教授会开设自媒体账号，部分教授也因此收获了大批“网络学生”的喜爱。
然而，从讲台上“遥不可及”的教授，到屏幕那头玩转网梗的“教育怪人”，走进短视频的教授们是否遇到了全新的挑战？从幕后走到台前的过程中又有哪些值得注意的问题？
中国人民大学新闻与社会发展研究中心研究员张伊妍在接受“庖丁解news”专访时表示，短视频生产逻辑下内容创作者的“即时制作”拉近了人与人的距离，模糊了公共表达与个人生活的界限。作为“公众人物”的教授们在回应期待的同时，也应思考如何把握好“说”与“不说”的度。
1
教授凭借短视频“出圈”
虽然知识分享类内容的出现已有多年，但分享主体是大学教授并不常见。
此前，从“英语狂人”俞敏洪，到“百家讲坛”中的于丹、易中天等人，电视和互联网时代培育了一系列有知名度的“网红老师”。
反观大学教授，在自媒体时代到来前，不少名师的名字只是口耳相传，学生们也只能通过现场听课来“一窥真容”。
而当下，私人化的“轻传播”已成为可能，凭借短视频“出圈”的教授不断涌现。
从讲述火山爆发的刘嘉麒教授，到探讨《沙丘》自然保护价值的刘福江教授、再到单纯分享“带学生日常”的张河清教授......
教授们利用空余时间运营自媒体，传播专业知识，推动了知识的大众化传播进程。

2
“网红教授”的背后是什么？
01
学知识 也可以碎片化
“一般意义上，把课程视频传到网上，可能是教授们进入公众视野的第一步。”张伊妍说，“例如，几年前，北大历史学院的阎步克老师录制了一系列课程并传到了网上，供大家学习分享。”
公众对于知识的需求在逐步增加，但受限于高等教育的激烈竞争，能够近距离与高校老师学习的机会弥足珍贵。因此，对于想要考研等深造的同学来说，教授们的自媒体账号为他们开启了直通知识的大门。
然而，用户知识获取需求的改变也对教授们提出了更高的要求。
以人文社科为例，其知识往往是体系化、逻辑化，且具有辩证性的。而短视频时代的创作者同时还需兼顾内容的更新频率，这样产出的知识必定是经过简化的。再经过用户的多次传播，很容易造成误读。因此，如何在更短的时间内高效、明确地传递复杂知识，是一件十分重要的事情。
△同济大学吴於人教授正在拍摄科普实验视频
02
是教授 也是网上的朋友
除了知识获取形式的变化，“短视频出圈”也影响着教授们社会形象的塑造。
短视频生产逻辑下对于内容创作者“即时制作”的需求极大地拉近了人与人的距离，却也模糊了公私的界限。
作为“公众人物”的教授们，不免为了回应期待，暴露更多私人生活的一面。以戴建业教授为代表，其拍摄短视频的故事，在互联网上引发了有关知识分子“捞金”与文人风骨的讨论，也为其带来不小影响。
△戴教授在讲到苏轼《江城子》时因爱妻而落泪
因此，“网红教授”需要在“曝光”与“非曝光”、“教师”与“非教师”中找到平衡：作为公共形象的老师，亦师亦友、仁爱待人，应当被学生和社会尊重；而作为热爱生活的普通人，其对于生活的真实展露也应当同样为互联网所包容。
3
“网红教授”也应回归知识本位
“网红教授”在短视频出圈的同时不应忘记自身的定位与职责，需明确课堂与网络的知识需求差别，划清公与私的界限。
01
保证内容的质量与专业性
从知识传递的角度出发，创作知识类视频的老师不光要把知识本身讲清楚，更应当在有限的时间内传递“思维方式”。
“罗翔讲刑法的时候，也会讲法律跟道德、传统之间的关系。这其实也是一种公众教育的过程。”张伊妍说。这样的讲授方式表达出教授看待世界的独特角度，凝结着该学科的知识精华。
02
促进内容呈现的大众化和通俗化
从大众传播的角度出发，教授们应当逐步适应互联网和自媒体的生产规律，创作更多回应人们期待的、大众化的知识类视频。
对于部分学术性强的知识内容，也应当进行通俗易懂地处理与阐释。
“以新闻传播学为例，可能有些人认为其是培养出镜记者、主持人的。至于传播学，大家就更不知道是什么。”张伊妍说。此时，科普类的视频就有助于解答公众的疑惑。
03
推动平台监督与公私界限划分
传统观念里，公众对于德高望重教授的印象是比较不苟言笑的，但实际上，他们在生活中有着不同的侧面——他们不仅是“老师”，在拥有复杂的社会身份同时也是独立的个体。
因此，在自媒体时代，只有更多的平台监督、宽容与谅解，才能营造文明的网络空间，形成更有益于知识传播的交流氛围。
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