2024年医务工会与劳动报战略合作方案及计划

    一、合作宗旨

    1.双方互为合作伙伴关系，并予以长期保持。

    2.双方采取共同策划、协同制作等方式，共同开发市场，扩大社会影响力，实现共赢。

    二、合作方案

   1.维持2023年的合作宣传模式，维持原有的报纸版面。将科普版面重新划分为两部分：健康科普和科普文化，每周发布一次。
   2.资源共享：双方在信息、资源上优先考虑与对方交流和共享，利用各自的优势为合作项目提供充分支持。 

3.劳动报增加在全媒体平台上的宣传策划及采编发布。其中包括抖音、微信视频号、微信公众号等新媒体平台。

4.新媒体平台短视频类宣传，视频素材由医务工会提供，劳动报负责编辑。

5.医务工会的重要活动报道，如工会换届、运动会、512护士节、819医师节等，劳动报安排专人进行拍摄及采写，进行专题特别报道。
6.增加医德之光访谈报道以及基层工会工作亮点宣传。
7.相关活动的策划及实施。

三、合作计划
1.报纸版面计划

健康周刊40期，合计金额600000元。 
科普与文化周刊40期，合计金额400000元。

其他合作宣传10个整版，合计金额260000元。

2.新媒体宣传计划

微信公众号视频单推10条，合计150000元。

微信公众号视频午间二条10条，合计金额80000元。

四、其他新媒体资源报价
抖音15000元/条
微信视频号10000元/条
视频拍摄及制作13000元/分钟
微信公众《醒来》栏目嵌入，二条15000元/条，三条及以后位置8000元/条。
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